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BRANDING, IL MARKETING DEL NOME E DELL'IMMAGINE 
Principi generali e applicazioni pratiche 

 
 

PROGRAMMA 
 
Durata  8 ore 
 
Obiettivi 
Il percorso formativo si propone i seguenti obiettivi: 

• fornire strumenti pratici al decisore; 

• conoscere i fondamenti della teoria della comunicazione e alcune sue applicazioni pratiche; 

• conoscere i fattori di successo valutati dai diversi pubblici; 

• applicare una semplice regola per valutare la propria immagine; 

• le sfide del brand; 

• le strategie e la gestione della marca; 

• fornire una procedura per stendere un piano pubblicitario. 

 
Argomenti  

Fondamenti della comunicazione 

• Semiotica di base.  

• Un modello logico.  

• La progettazione dell’immagine aziendale.  

• Il caso ABC Europa S.p.A. 

• I fattori di successo valutati dai diversi pubblici.  
 

Il modello Customer-Based Brand Equity.  
• Nove cattivi esempi.  
• Quattro strumenti per un bel nome.  
• Il modello di Nomen.  
• Come deve essere un URL.  
• Comunicazione integrata del brand.  
• Strategie di prodotto, di prezzo e di canale.  
• Sette attività post-vendita.  
• Linee guida per i diversi settori. 

 

Un budget per i momenti difficili.  
• Il piano di comunicazione.  
• Il budget pubblicitario.  
• Metodologie di formulazione.  
• Metodi specifici. Esercitazione. Riepilogo. 

 

 
Destinatari 
Responsabili marketing e vendite 


