Non decolla 1’auto elettrica:
“Se non ci sono svolte ci1i
guadagnano solo 1 cinesil”

Inserto “Faber” de La Provincia di venerdi 26 luglio 2024,
intervista a Luigi Pescosolido dell’azienda associata
Rapitech.
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MARIA G. DELLA VECCHIA

«I175% dellaproduzio-
nediRapitech é destinataal set-
toredell'automotivee la transi-
zioneallelettrico- spiega Luigi
Pescosolido, amministratore
della societa -non incide pit di
tanto sulle nostre produzioni,
dal momento che non ci occu-
piamo della parte motore».

Rapitechhal5dipendenti ed
éunafornitricestoricadell’au-
tomotiveconlaproduzioneela
venditadicomponentiinmetal-
lochetengonounitele plastiche
delle vetture, prodottichecon-
tinuano ad essere utilizzatian-
che perleauto elettriche, «salvo
verificare gli effetti sul mercato
nel lungo periodo», sottolinea
Pescosolido.

Il mercato
«Il mercato dell'auto ¢ in fles-
sione, ma tutto sommatostate-
nendoese il settore oggi & incri-
sisui programmi futuri cio&do-
vutoalfattochelagente nonsa
cosacomprare. Credo- aggiun-
gePescosolido- chelaCommis-
sione europea si sia resaconto
diaver spinto troppo con I'im-
posizionedell’elettricoa tuttii
costi, eevidentechecontinuan-
do suquestastrada con lepoliti-
cheattualifiniremo collegarci
allaCinadatala suaproduzione
dibatterie e la disponibilita di
terre rare».
Laviad'uscitastanel trovare
una vera competitivita finan-
ziandolaricercaperlamessaa

La transizione dell’automotive

Nondecollalautoelettrica
«Senoncisonosvolte,
ciguadagnano soloicinesi»

Lintervista. Luigi Pescosolido e amministratore della Rapitech di Lecco
«|'Europa ha spinto troppo, la sfida é riuscire a innovare sulle batterie»

Luigi Pescosolido

puntodinuovi materialie nuovi
sistemi per produrre batterie:
«Sappiamoche oggi afarelebat-
terie sono solo i cinesi, quindi
serve unaricerca finanziata in
modopesante alivello europeo
per cercare un‘autonomiapro-
duttive. Fare le auto elettriche
dando tutto in mano ai cinesi
non & una buonaidea. Certo, a
loro applichiamo i dazi sulle
vendite in Europa, ma non mi
pare li stiano frenando piu di

0

«Limpressione
¢ diunabolla
che ha iniziato
a sgonfiarsi»

tanto visto che i cinesi stanno
gia facendo entrare in Italia le
loro auto. E attenzione a com-
prenderecorrettamente cosasi-
gnifichisentirci direcheicinesi
vengonoaprodurre,quindiain-
vestire,anche inItalia: seipezzi
delleautosonocostruitiin Cina
enoi siamo solomontatori cio,
ancheintermini dicrescita oc-
cupazionale,cicambiaben po-
con.

Le ricadute dell'incertezza
che ceéintornoall’autoelettrica
arrivano anche nel quotidiano
di tante pmi, inclusa Rapitech
che, ad esempio, fornisce indi-
rettamenteanche Stellantis per
lo stabilimento di Melfi «dove
per la produzione lavorano un
paio disettimane - affermaPe-
scosolido - e si fermano per le
successive due in quanto
I'aziendain sostanza raccoglie
gliordinie poifapartirelelinee
diproduzione. Ilrisultato &éche
al cliente 'auto arriva col rad-
doppiodeitempidiattesae per
noi la fornitura si dimezzax.

Sul tema dellelettrico I'im-
prenditoredice di avere «I'im-
pressione chelabollasi stiaun

«Pesano

le incertezze
dellapolitica

in questa materia»

po’ sgonfiando, incluso il fatto
lafabbricadibatterie che sem-
bravasi dovesse costruireaTer-
mini Imerese non si fara, cosi
come si & fermata Tesla con la
costruzione della fabbrica in
Germania. Credo che ora tutto
sisiafermato sul temadeicosti
perlautoelettrica, ogginonac-
cessibili da unafamigliamedia.
Per non dire delle incertezze
della politica sull’argomento.
Perquantoriguardail mereato
dellelettrico nella nostra pro-
vincia-aggiunge Pescosolido -
al limite Fauto elettrica potreb-
beessere un'utilitariaintesa co-
me seconda auto, utile per le
tratte brevi in citta e dintorni
mainadeguatasulle lunghe di-
st datal'insicur ta
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dalle difficolta di ricarica elet-
trica, fracentraline che manca-
no e tempi lunghi per ricarica-
re»,

Gli ostacoli
Complicazioniinpitche fanno
il paio con quello che per molte
aziende & uno dei problemi
principali che condizional'ope-
rativita quotidiana: «I nostri
clienti non vogliono piu fare
magazzino, fanno ordini con
quantitairrisorie. In sostanza,
siamo noi a fare magazzino per
loroperesserepronti conle for-
niture. Fanno anche ordini a
programma, maconlariservadi
confermarli volta pervolta e cio
perché tuttele aziende, inclusi
inostriclienti,vivonoallagior-
natax.

Lascheda

Tre anni fa I'ingresso nel Gruppo Msa

Nel 20211a societalecchese Rapi-
tech éstata acquisita dal Gruppo
Msa (Mollificio SantAmbrogio),
realtadi Cisano Bergamasco che
con700 dipendenti & specializzata
nellaproduzione a progetto ea
catalogo di componentistica
metallicae in plastica. Una scelta,
spiega Luigi Pescosolido,ammini-
stratore diRapitech «realizzata
contotale salvaguardiadel man-
tenimento dei nostri 15 dipendenti
e che abbiamo voluto fare a causa
dellanostramancanzadipassag-
giogenerazionale». Rapiteché
cosi entrata in un Gruppo muitina-

zionale attivo su prodotti e settori
similia quelliincui da sempre
opera Rapitech ma su mercati
complementari, per quanto diver-
si. «A differenza di noi Msa con le
forniture va in modo diretto dal
cliente eoperaconuna seriedi
certificazioni, tutti elementi che
tornano a vantaggioanche della
produzione diRapitech. La cessio-
ne - conclude Pescosolido - stata
essenzialmente un'operazione per
garantire continuita all'azienda
portandolainun Gruppo indu-
striale con cuisisonocreate
nuove sinergie». MDEL

LAUTO SPA IL PROGETTO ACADEMY

Percorsi personalizzati
Euntutor per ogniragazzo

1 panorama del mercato

dellavoro & in continua

evoluzione, caratterizza-

to da una crescente do-
mandadicompetenze tecni-
che specializzate. In questo
contesto, diventa cruciale
creare un ponte efficace tra
ilmondo dellaformazionee
quello delle aziende. Un
esempiovirtuoso ¢ilprogetto
Academy de L'Auto Spa .
Un'iniziativache puntaafor-
mare nuovitalentiall'interno

della realta aziendale.

L'Auto Spa, con oltre 140 di-
pendenti nelle diverse sedi
Audi e Volkswagen, haavvia-
toilpercorsoastrettocontat-
tocongliistitutisuperioridel
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territorio con l'obiettivo di for-
mare giovani tecnicialtamente
qualificati.

Secondo Valentina Pedala, nel
boarddell’azienda «& un'oppor-
tunitaperi giovaniquelladiotte-
nere una formazione tecnica
specializzatae di partecipare a
unostage che, sevalutato positi-
vamente, potrebbe evolversiin
un‘offerta di lavoro». «Questo
metodo - aggiunge- consentedi
prepararerisorseinlineaconle
esigenze professionalieivalori
aziendali de L'Auto Spar.
Laformazione ¢ la parolachiave
del progetto Academy, che pre-
vede un periodo di tre mesi, da
marzoa giugno,duranteilquale
glistudenti partecipano alle atti-

vith aziendali nel pomeriggio,
continuandoalcontempoilloro
percorso scolastico in aula. 11
progetto non &uno stage tradi-
zionale; ognistudente éseguito
daun tutordedicato che siimpe-
gna a garantire un percorso di
apprendimento accuratamente
studiato, mirato e personalizza-
to,assicurandochele specifiche
esigenze formative di ciascun
partecipante siano pienamente
soddisfatte.

Nel primo anno, 'Academy ha
formato tre tecnici, due deiquali
perlofficinae unoperlareacar-
rozzeria, mentre ilsecondo anno
havistolaformazione diun tec-
nico diofficina, unodicarrozze-
ria eunresponsabile clienti Ser-

vice. I numeri testimoniano il
successo dell'iniziativa: unpar-
tecipantedel primo anno entre-
ra in organico da settembre,
mentre un altro inizieraun ap-
prendistato biennale, combi-
nando lavoro e scuola.
Tlsuccessodel progetto haspinto
LAutoSpaaconsiderare l'espz
sionedelprogramma. L’
prevede diincludere nel proget-
tononsoloirepartidiofficinae
carrozzeria, come fatto fino a
ora, ma anche settori come la
vendita, il back office e Fammini-
strazione. Questavisione amplia
le opportunita per i giovani, of-
frendoloroun ventaglio pitiam-
pio di percorsi professionali.
«Ilprogetto Academy dimostra
come la collaborazione trascuo-
le eaziende possacreareunmo-
dellovincente perlaformazione
dinuoverisorse tecniche. - con-
clude Valentina Pedala - In un
mercatodellavoroinrapidatra-
sformazione, iniziative come
questa sono fondamentali per
preparare i giovani alle sfide fu-
ture e peroffrireloro opportuni-
ta concrete, contribuendo al
contempoa contrastareil feno-

| vertici aziendali e alcuni dei ragazzi del progetto Academy

meno della fuga di manodope-
ran.

L'Auto Sparappresentaperfetta-
mente la visione di un'azienda
chenon soloriconoscel'impor-
tanza del capitale umano, ma
agisce concretamente pervalo-
rizzarlo. In un’epoca in cui le
competenze digitali e Finnova-
zione sono fondamentali, le

aziende che investononeigio-
vani e nelle loro capacita si
preparano a fronteggiare le
sfide future consuccesso.La
formazione continuae mira-
tanonsolo fidelizzaidipen-
denti, macreaancheunam-
biente dilavoro stimolante e
propositivo, favorendoTinte-
Ta comunita aziendale.
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Rapitech tiene la direzione
fermasulle strategie di sempre,
apartire dalla diversificazione
dei clienti, orasparsiperilmon-
do. Una scelta precisa fatta fin
dallinizio, spiega Pescosolido
nello spiegare una scelta «che
lascia piti liberi e attutisce i ri-
schi di mercato».

Lazienda & inseritanella fi-
lieradisettore evendeattraver-
sointermediariin tutta Europa,
maanche in Messico e Brasile,
oggi conlaricerca di un’ulterio-
rediversificazione sul settoredi
clientela. Ad aiutare la parte
delle vendita contribuisce an-
che I'investimento nel portale
internet utile siaamigliorare la
visibilithaziendale, utilizzando
operatori commerciali specia-

lizzati per contattare in modo
efficace le aziende. Cosi come
una leva importante sta nella
circolazionediunabuonarepu-
tazioneaziendale tale per cuile
grandiaziendeclientiallaricer-
cadi fornitori di qualita otten-
gonopiurapidamentele infor-
mazioni che cercano.
«Datalanostraquotaelevata
divenditaallautomotive - con-
clude Pescosolido - cerchiamo
di inserire nuove tipologie di
clienti. Fraquesticisonoanche
iproduttori dielettrodomestici
che utilizzano i nostri compo-
nenti,sebbene anche quel setto-
rein questo periodo nonstiaan-
dandobenissimo, ma non smet-
tiamodicercare nuovestrade».

ORIPRODUZIONERISERVATA
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Meccanici e carrozzieri
Cosi si formano i giovani

L'offerta formativa. | corsi professionali organizzati dall'Enaip di Lecco
«<|n un motore elettrico meno componenti, ma piu sistemi elettronici»

LECCO
MARTA COLOMBO
La transizione elet-

trica come opportunita occu-
pazionale. E in questa direzio-
ne che va anche Enaip Lecco
che ha tra i suoi corsi anche
quelli dedicati al settore del-
Tautomotive, tra cui Meccani-
ca e Carrozzeria. Anche l'ente
di formazione lecchese, infat-
ti, sistapreparando ai cambia-
menti del settore, ponendosi
tanto il tema dell’innovazione
tecnologicaquantoquellodel-
Tinnovazione didattica.

A comunicarlo & il direttore
di Enaip Lecco, Monticello
Brianza e Morbegno, Andrea
Donega: «Le competenze e la
didattica, in Enaip, sono sem-
prestate al passo conl'innova-
zione tecnologica che riguar-
da i diversi settori - spiega —
All'approccio con la motoriz-
zazione elettrica arriviamo
non per caso, ma perché siamo
riusciti ad accompagnare i ra-
gazzi in un percorso all'inter-
no della transizione teenolo-
gicacheriguarda 'automotive
e che sara sempre piit un’ibri-
dazionedi competenze digita-
li, meccaniche, elettriche,
elettroniche. Ci stiamo por-
tando dunque verso la mecca-
tronica - osserva - che & poi il
motivo per cui ricorriamoaun
approccio multidisciplinare e
abbiamo anche lanciato I'Ifts
(Istruzione e formazione tec-
nica superiore) Automotive.

Il corso di specializzazione
tecnica superiore intende for-
mare figure professioniste che
siano in grado di intervenire,
con mansioni di tecnici spe-
cializzati nel contesto di pro-

cessi manutentivi di veicoli a
motore. Particolare attenzio-
ne viene riservata alla dimen-
sione di assistenza tecnologi-
ca relativa ai sistemi IOT in-
terfacciati al veicolo.

«Con il corso, svolto in ap-
prendistato alternando latti-
vita lavorativa a ore di forma-
zione in aula e azienda, faccia-
mo approcciare i ragazzi al
mondo dell'auto che sta cam-
biando, gli facciamo acquisire
competenze anche legate adei
patentini, come quello PAS-
PEV-PEI (per operare in sicu-
rezza suiveicolielettricieibri-
di di ultima generazione);
FGAS (utilizzo dei gas per la
climatizzazione), Assistenza
alla guida ADAS e Pass Thru
(nuovi sistemi per la diagnosi
dei veicoli)», evidenzia Do-
nega. «Cosl, i ragazzi possono
lavorare in sicurezza sulle au-
to ibride e sulle auto elettri-
che. La presenza di docenti
qualificati e di tecnici di im-
prese del settore, che ringra-
ziamo molto, oltre ad aver
portato qualita alle lezioni, &
stata poi il riconoscimento del
valore della formazione che
Enaip garantisce quotidiana-
mente, in questo senso, e ci
consente di vivere P'aggiorna-
mento tecnologico in diretta,
giorno per giorno, sulla base
delle esigenze delle imprese».

1l mondo dell’auto cambia
nonsolo dal punto divistadel-
la motorizzazione, ma anche
dal punto di vista della sicu-
rezza e della sostenibilita, con
un occhio di riguardo al ruolo
dell'idrogeno. « Tutti temifon-
damentali, per noi di Enaip -
spiegail direttore - Unmotore

Lesede lecchese di Enaip

elettrico ha molta meno com-
ponentisticadi un motore tra-
dizionale, ¢'¢ molta piu elet-
tronica; cambia dunque l'ap-
proccio che i professionisti
devono avere, nella riparazio-
ne. Diventa fondamentale la
diagnostica, in questo senso.
Per questo, ad esempio, abbia-
mo collaborato con aziende
come come Motor D.ATA.,
TEXA Spa, Autocogliati, Wur-
th, Innovazione Srl, Consor-
zio DOC Ricambi del Gruppo
Asconautoy.

Fondamentali anche le
nuove tecnologie: «Abbiamo
approcciato alla realta virtua-
le e alla realtd aumentata, al-
l'intelligenza artificiale con la
possibilita di creare delle offi-

cine in cui consentire agli stu-
denti di fare una specie di ad-
destramento rispetto a tutti
questi cambiamenti che si in-
seriscono nella transizione
elettrica - spiega Donega -
Cerchiamo distare in contatto
con le aziende, che sono le
avanguardie di questi cambia-
menti e che ci sostengono,
consentendoci di immaginare
un futuro anche di contenuti
formativie competenze diver-
si, il tutto mantenendo i piedi
ben radicati nel territorio, ma
con lo sguardo rivelto alle no-
vita che studiamo e conoscia-
mo proprio grazie al legame
con le attivita che ci circonda-
no».
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AUTOTORINO IL MERCATO

«Regole imposte dallalto
E la transizione va a rilento»

in corso un 2024 che,

grazie alla fiducia dei

clientiedel grande la-

fvoro dei nostri colla-
boratori, sostiene il nostro
trenddi crescita». Lo afferma
Plinio Vanini, presidente del
Gruppo Autotorinoperle quali
lavenditadiveicolinuoviregi-
stra nel primo semestre un
+11% sui primi sei mesi del
2023, alnettodelle nuovefiliali
di Roma e Milano, operative
nellarete solo daquest'anno.
Anche il dato dell'usato & in
crescita, +32%, grazie soprat-
tutto al lancio di BeBeep, il
nuovobrand dell'usato di Au-
totorino. «Un risultato - ag-
giunge l'imprenditore -frutto
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sia di un'importante campagna di
comunicazione, ma anche di un
grande lavoroevolutivo in termini
di servizi e processi dedicati».

Nell'analisisul tema del momento
chedominanelsettore, Vanini os-
serva che conriferimentoal primo
semestre,nellaUeleimmatricola-
zionidivetture elettriche perdono
mezzopunto percentuale,portan-
dosisottoal14%nel mixdelleali-
mentazioni,mentrein Italiaildato
rimane invariato al 39%: « Numeri
- sottolinea Vanini - in cuileggo i
limiti diquesto processodi transi-
zioneimposto “burocraticamen-
te”. Nelmercato,speciein quello
dibenidivalorecome l'auto, diffi-
cilmente leimposizionifunziona-
no, poiché &ilconsumatore a stabi-

lireitrendediloro tempi. Inaltre
parole, dovrebbeprevalere unap-
proceio dineutralitatecnologica,
abbandonandole “casacche”ideo-
logiche: istituzioni,industria, di-
stribuzione automotive e settore
energeticodovrebbero avviare ta-
volidiconfronto permanentiper
tracciare, dati alla mano, un per-
corso con obiettivi concreti».
Neidatidi Autotorinoiclientiin-
teressati ad informazioni o pre-
ventivisuvetture elettrichenei7l
showroom sono cresciuti di un
punto e mezzo (dal 4,3% al 5,9%)
semprenelconfrontosu basean-
nuafraprimo semestre 2024e pri-
mo semestre 2023,
«Nellesedilariane diComo, Luisa-
goe Tavernerio - aggiunge Vanini

-leggiamouna maggiorattenzione
al tema, complice la presenza di
marchi specializzati o che molto
hanno puntato sull'elettricocome
Mercedes-Benz, Smart, Bmv, Mi-
ni, Byde Hyundai, edanchediJeep
conillanciodelsuo primomodello
Bev, Avenger». L'incidenza dei
clienti interessati adinformazioni
sumodellifull-electric nel primo
semestre 2024 ¢ statadell11,02%
sul totale, quasi raddoppiata ri-
spettoad unanno fa Lequattrose-
didelleprovincediSondrio eLec-
corientranoinun trendpitialline-
ato alla media del gruppo, atte-
standosi al 5,5%, conunacrescita
di quasi un punto rispetto allo
SCOTSO ANno.

Dunquel'interesse verso lelettri-
co«c'é, écrescente, maalmomen-
to di convertirsi in acquisto non
riescea compiere il saltoal difuori
diunapercentualedinicchia:vuoi
per una rete diricarica non ade-
guata perestensionee iadi
adeguato approvvigionamento,
vuoiperlapreferenzadiunatec-
nologia-ponte come quellaibrida
oplug-in, o perl'attesadell'occa-
sionerappresentatadagliincentivi
(chesinoad ogginon hanno brilla-

Una sede di Autotorino

to per incisivita, efficaciae gestio-
ne). Probabilmente - sottolinea
Vanini-non soloI'Ttalia, mal'inte-
raEuropa,sarainritardoallobiet-
tivodel2035, attualmenteal cen-
trodidiverse riflessionidapit par-
tin.

sto, personalmente ed in linea
conquanto sostenuto da Fede-
rauto, sostengo che si debba
passaredaunapprocciobasato
su incentivi ad una revisione
dellafiscalitalegataallauto:re-
gole certe acaratterestruttura-

i S

Circagliincentivi de Vani-
ni, «non ritengo corretto che un

lein
costie detraibilitaTva, possibil-

mercato per fi e debba
contare su aiutidiStato. Per que-

conquantoav-
viene nei Paesi europei».M.Del.
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